A reklamok funkcidja, mikodése, hatasa

Bevezetés — A médiamiifajokrol

A tomegkommunikécio6 célja, hogy minél szélesebb kdzonséget érjen el, informaljon, szérakoztasson,
befolyésoljon. A médiamiifajok kiilonb6z6 célokat szolgalnak: lehetnek tajékoztatd jellegliek (pl. hir,
tudositas), véleménykozlok (pl. kommentar, publicisztika), illetve szorakoztatd vagy meggy6zo céluak (pl.
reklam, hirdetés).

A rekldm a meggy6z0, befolyasold miifajok kozé tartozik — célja, hogy ravegye a befogadot egy termék,
szolgaltatds megvasarlasara vagy egy adott viselkedésre.

A reklam mint médiamiifaj
1. Bevezetés — A reklam fogalma

e A reklam a tdmegkommunikacié egyik eszkoze, célja egy termék, szolgaltatas vagy eszme
népszerisitése.

o Kommunikécios folyamat: a reklamozo (add) lizenetet kiild a fogyasztonak (vevonek) a
médiacsatornan keresztiil

A reklam célja, funkcidja

e A reklam célja az informacidatadas mellett a figyelemfelkeltés, befolyasolas és emlékezetesség.

e Gazdasagi célu reklam: termék vagy szolgaltatas eladasanak 6sztonzése.

e Térsadalmi célu reklam: magatartdsformak megvaltoztatasa, tarsadalmi iigyekre valo
figyelemfelhivas (pl. dohanyzasrol valo leszokas, véradas).

o Politikai rekldm: vélasztasi kampéanyokban jellemzd.

A reklamok formai

Nyomtatott reklam: (jsadghirdetés, szorolap, plakat.

Elektronikus reklam: televizios, radios spotok.

e Online reklam: k6zosségi média, bannerek, keresdmotoros hirdetések.

Rejtett reklam (product placement): filmekben, sorozatokban elhelyezett termékek.

A reklam hatasmechanizmusa

Erzelmi és racionalis meggy6zés.

Képi és nyelvi manipulacio (pl. szinek, hangulat, szlogenek).
Célcsoportokra szabott tartalom.

Iddzités, gyakori ismétlés.

2. A reklam funkcioi

Tajékoztato: informaciot ad egy 1j termékrdl vagy szolgaltatasrol.

Meggy06z06: hatni probal az érzelmekre és a gondolkodasra, hogy vasarlasra 6sztondzzon.
Emlékeztetd: ismert markakat tart ,,jelen” a fogyasztok gondolkodasaban.
Szorakoztato: kreativ formakkal (pl. humor, zene) fenntartja az érdeklddeést.

3. A reklam nyelvi és képi eszkozei

o  Tomorség, egyszeriiség: rovid, konnyen megjegyezhetd szovegek.
o Szojatékok, alliteracio, rimek: pl. ,,Szarnyalj a szabadsag izével!”



o Emociok keltése: boldogsag, siker, vagy — gyakran képi eszkdzokkel (pl. boldog csalad, sikeres
ember).

o Szlogenek: emlékezetes, gyakran hasznalt mottok (pl. ,,Mert megérdemled!”).

o Képi megerdsités: szinek, arcok, markajelek — az lizenet vizualis timogatasa.

4. A reklam miikodése és hatasa

o Célcsoporthoz igazitott tartalom: kiilonféle korosztalyoknak, nemeknek, tarsadalmi csoportoknak
sz616 reklamok.

e Manipulativ hatas: a néz6 gondolkodasat iranyitja, vagyat kelt.

o Fogyasztoi magatartas befolyasolasa: 0j termék kiprobalasa, markahtiség kialakitasa.

o Ertékrend formalasa: mit tekintiink ,,menének”, kivanatosnak, sikeresnek.

5. A reklam elényei és hatranyai
e Elényok:
o Hasznos informaciokhoz juttat.
o Uj termékeket mutat be.
o Gazdasagi novekedést tdmogat.
o Hatranyok:
o Fogyasztasra kényszerit.
o Hamis képet adhat a val6sagrol.
o Sablonos, sztereotip szerepeket kdzvetit.
6. Osszegzés
e A reklam a modern tarsadalom egyik meghatdrozé kommunikaciés formaja.

e Nyelvi és vizualis eszkdzokkel probal hatni a befogadora.
o Fontos a tudatos reklamfogyasztas, hogy ne csak befogadok, hanem értelmezdk is legyiink.

Reklamszlogenek szerepe
e ROvid, frappans, konnyen megjegyezhetd mondatok.
»sMert megérdemlem”
Hasznaltak a L’Oréal, Nescafé ¢s Whirlpool kampanyaiban is, lizenete: 1égy 6nmagad, torédj magaddal
»Ha Kkell egy Kkis energia”

A Sport szelet jol ismert szlogenje, ami kifejezetten a dinamizmust, teljesitményvagyat célozza



